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	Цель исследования:
Анализ российского рынка специй и приправ
В исследовании обновлены и дополнены следующие пункты:
· Ситуация на российском рынке специй и приправ

· Объем и емкость рынка специй и приправ

· Основные социально-экономические показатели развития российского рынка специй и приправ

· Информация по основным производителям 
Кроме того, рассмотрены основные тенденции рынка, возможные проблемы и их причины, потребительские предпочтения и степень активности населения в потреблении специй и приправ, определены пустующие ниши и перспективные для развития сегменты.
География исследования

Российская Федерация

Логика и методология исследования

Кабинетное исследование.
Исследование представляет интерес для:

· производителей специй и приправ

· поставщиков сырья и оборудования для производства специй и приправ

· инвесторов, желающих:

· организовать собственное производство специй

· создать организацию, занимающуюся  дистрибуцией, оптовой торговлей или розничной продажей специй и приправ

· консалтинговых, маркетинговых, рекламных агентств

Выдержки из исследования:

По консолидированной оценке компаний-производителей ежегодный объем российского рынка специй, пряностей и приправ в целом оценивается приблизительно в 110 млн. долларов. Емкость рынка в натуральном выражении составляет 30 тысяч тонн (по некоторым данным 40 тыс.) продукта в год.

Основной причиной быстрого развития специалисты называют почти 100-процентный уровень рентабельности. По прогнозам, прирост рынка в ближайшее время будет составлять от 10 до 20% в год.

Сегодня на рынке присутствуют порядка 150 национальных и региональных производителей специй. По объемам продаж лидируют 4 зарубежных бренда и их продукция занимает порядка 80% российского рынка сухих приправ.

По данным исследований, наиболее часто хозяйки добавляют в пищу стандартные специи, такие как перец и лавровый лист, менее популярны и раскручены специфические пряности и травы. Большим спросом пользуются универсальные смеси.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	Содержание

Введение

Цель исследования

Задачи исследования

География исследования

Логика и методология исследования

Методы сбора информации

Целевая аудитория

Общие характеристики рынка

Макроэкономическая конъюнктура рынка
Описание продукции

Рыночная сегментация пряностей и приправ
Краткое описание основных видов пряностей

Описание специй, используемых в пищевой промышленности

Ценовая сегментация продукции
Объем и темпы роста рынка специй и приправ

Описание системы сбыта на рынке. Дистрибуция и розница.

Описание сбытовой структуры рынка

Ценообразование на рынке

Схема формирования цены товара
Вычисление цены конечного продукта

Мониторинг цен на основные виды продукции
Структура экспорта и импорта продукции
Резюме
Конкурентный анализ фирм-производителей

Краткая характеристика компаний на российском рынке специй

Сравнительный анализ фирм-производителей
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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